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1.OBJECTIUS DE L'ESTUDI

Disposar d’informaci6 sobre la situacié actual
del comerc

| el comportament de compra dels residents
de Sant Andreu de Llavaneres

PER PODER VALORAR LES NECESSITAS DE LA
POBLACIO | LES MANCANCES COMERCIALS DEL
NOSTRE MUNICIPI
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2. METODOLOGIA

INFORMACIO SECUNDARIA

INFORMACIO PRIMARIA

Estudi de |’oferta Analisi del habits de
compra

i Auditoria comercial i

,, Enquestes telefoniques
urbanistica 9 g

(152 enq.)
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18a29 anysi
30 a 44 anys
45 a 54 anys
55 a 64 anys

> 64 anys

PERFIL DEL RESIDENT RESPONSABLE DE LES
COMPRES:

O Dona, amb una mitjana d’edat entorn el 46 anys.

5,3%

0

%o 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%  45%

O Que fa uns 18 anys que resideix al municipi. (un 46.1% dels
casos fa menys de 10 anys que resideixen a la localitat).

O Treballa en el 61.8% dels casos, ja sigui a la comarca del
Maresme o del Barcelonés.



3.HABITS DE COMPRA (2).

LLOC PRINCIPAL DE COMPRA:

80%-

Alimentacio FRESCA  Alimentacio SECA Equip. PERSONA Equip. LLAR Equip.

LLEURE/CULTURA

B St. Andreu Llavaneres @ Matar6 O Altres municipis




Nucli urba @
Cami de la Masia @
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Carrer de Sant Pere i voltants @
Port esportiu (el Balis) @ .
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Nucli urba |Cami de la Masia Sant Pere El Balis TOTAL
Activitat _ _ .
Nam. o/ Nam. 9 Nuam. 9% NOm. %% Num. %
Comercg 5é 24,5% 2 0,9% 6 2,6% 8 3,5% 72 31,4%
Serveis 83 36,2% 5 2,2% 3 1,3% 17 7,4% 108 47,2%
Locals tancats| 33 14,4% 1 0,4% 12 5,2% 3 1,3% 49 21,4%
TOTAL 172 | 75,1% 8 3,5% 21 9,6% 28 | 12,2%| 229 | 100%
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: 4. OFERTA TERCIARIA ¢
; L’OFERTA DEL NUCLI:

Activitat Numero Percentatge
Comercg 56 32,6%
Serveis 83 48,3%
Locals tancats 33 19,2%
TOTAL 172 100%
COMERC. SERVEIS.
Activitat NUM. % Activitat NUM. %
Quotidia alimentari 25 44,6% Restauracié 17 20,5%
Quotidia no alimentari 4 7,1% Serveis financers i
assessorament 19 22,9%
Equipament de la llar 9 16,1%
Serveis per la persona 25 30,1%
Equip. de la persona 14 25,0%
Serveis professionals/
Lleure i cultura 4 7,1% reparacions 22 26,5%
TOTAL 56 100% TOTAL 83 100%
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5. SINTESI DE LA DIAGNOSI (1).

Avui per avui Sant Andreu de Llavaneres
es caracteritza per:

v' L’augment de poblacio en els darrers anys,

3. v Una poblacio jove, que treballa i amb uns ingressos

o familiars superiors a la mitjana catalana.

v" Disposa d’un eix comercial clar i concret amb una oferta

centrada en productes alimentaris.

v Gaudeix d’un comerc¢ alimentari util per a les compres
,f’ BQC puntuals dels nostres residents.
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5. SINTESI DE LA DIAGNOSI 2

3.’ v'Tenir certes dificultats per captar als nous residents com a

QC clients dels seus comercos.
Qj v'Estar a prop de localitats amb major dotacio comercial.

j 3 v'Una estructura urbana complexa i wuna distancia
BQC considerable entre el nucli de la localitat, el Cami de la

QO] Masia, el barri de Sant Pere i el port esportiu.

Oj 3 v'Possibilitat de creixement residencial i comercial en un

il
i
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i

;? BQC futur, en el barri de Sant Pere.
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6.1 ARA QUE HEM DE FER... (1)

OBJECTIUS ESTRUCTURALS

C Millorar U’accessibilitat i la comoditat estructural de Uentorn
j comercial per afavorir e impulsar el passeig i la compra pel nostre

municipi.

OBJECTIUS COMERCIALS

. Reforcar i potenciar el nostre espai de compra “core shopping”, on els
residents puguin efectuar la compra en un entorn comode, gaudint d’un
comerc innovador on el client és el centre del seu negoci.

Augmentar el grau de notorietat i Us dels diferents punts comercials
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7.1 ARA QUE HEM DE FER... (2)

ACTUACIONS ESTRUCTU RALS

D VA
L. 100

MILLORA DE LA COMODITAT VIANANT

PG. M. DE DEU DE MONT.
CALCADA DOBLE SENTIT
2 H{CIRCULACIO + ESTACIO-

| ANAMENT A LES DOS BANDES

MILLORA COMODIDAT VIANANT A%
LA SORTIDA DE L’APARCAMENT

e ESTACIONAMENT EN ZONA BLAVA

Oj OPRCPOSTADEZONA[EVIANANTS
I ZONES DE VIANANTS ACTUALS
N T s ZONES DE PRIORITAT INVERTIDA EN
[ BROECTE PEL CONSISTORI

ZONES PROPOSADES DE VIANALITZACIO
; | O DE PRIORITAT INVERTIDA
j OMI.LORES DE LA COMODITAT DE PAS
‘ p]: SENYALITZACIS DIRECCIONAL PER A
3 Q C SENYALITZACIO INFORMATIVA nmmcmsm O

ALITZACIO DIRECCIONAL
A/JOCI|M“’W P A

MILLORA DE LA

COMODITAT VIANANT

PG. MARE DE DEU DE MONT.
-RIERA DE CABOT

Sy

o,
o

o T A é

SENYALITZACIO INDICATIVA

DE LA ZONA COMERCIAL
; O j MONOUIT INFORMATIL
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7.1 ARA QUE HEM DE FER... 3

AUGMENTAR EL NOMBRE DE LOCALS
DISPONIBLES/OBERTURA DE NOVES ACTIVITATS

MILLORES EN LA IMATGE EXTERNA | INTERNA DEL
COMERCOS/SERVEIS-AUGMENTAR LA SUP. VDA-MOBILIARI
EXTERN

DINAMITZACIO COMERCIAL
REGULACIO D’ACTIVITATS COMERCIALS
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| ARA QUE HEM DE FER... (1)

REGULACIO D’ACTIVITATS COMERCIALS:

A1. Oficines i serveis financers

A.2 Activitats d’assegurances
A.3 Activitats immobiliaries en les seves diverses manifestacions

A.4 Establiments de telecomunicacio per mitja de l’accés a serveis telefonics o

via internet

1 A.5 Activitats corresponents a I’us d’oficines de caracter public o privat.

A.6 Aquelles activitats que perjudiquen el medi ambient, que generin soroll, que

ocupin la vorera o dificultin el pas del vianant per la mateixa,...

A.7 Establiments de recollida de producte comprat per Internet, exposicioé de
productes, magatzems, distribuidor/instal-ladors sense venda directa.




| ARA QUE HEM DE FER... (5)

REGULACIO D’ACTIVITATS COMERCIALS:

= \\E/\ % "_i:n,_ﬂ_g,%/;, . > A | Quadre-resum de les activitats restringides

ACTIVITAT ADMESSES  DISTANCIA MiNIMA

A1l Sl 100 mts.
A2 Sl 100 mts.
A3 Sl 100 mts.
A4 Sl 100 mts.
A5 Sl 200 mts.

A6 NO e
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